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Analyse du



DE VENTE
Points

Dyptique Oh My Cream

Intérieur et extérieurVitrine



Dyptique



Vue à 50 mètres

Lustre et panneau lumineux -> attire
attention
Vitrophanies -> suscite curiosité
Spots -> éclairage optimal



Analyse composition vitrine

Symétrie vitrophanies 
mais vitrines

différentes



Analyse partie gauche : temporaire



Point focal

Accroche le regard
Visible de loin
Centré 
Eclairage spécifique

Panneau lumineux



Techniques utilisées

Premier plan

Plan intermédiaire

Arrière plan

Exploitation de l’espace 

3 niveaux de
profondeur

En hauteur



Techniques utilisées
Contraste coloré Composition groupée

Structure
pyramidale



Eclairage

Aspect fonctionnel 
Aspect scénographique 



Analyse partie droite : permanente



Accroche le regard
Visible de loin
Décentré , au dessus des parfums 
Eclairage spécifique       Luxueux 

Point focal

Lustre



Techniques utilisées

Présentation 
pyramidale

Contraste coloré

Composition
groupée



Techniques utilisées

Premier plan

Plan intermédiaire

Arrière plan

Exploitation de l’espace 

3 niveaux
de

profondeur En hauteur



Eclairage

Aspect fonctionnel 
Aspect scénographique 



Charte de sélection

Clean beauty 

Valeurs



EXTÉRIEUR
Analyse composition vitrine



Accroche le regard
Image les produits disponibles

 ( changement tous les 3 mois)
Centré 

Affiche

Point focal



Techniques utilisées
Exploitation de l’espace 

Premier plan

Arrière plan
Vitrophanies (symétrie avec
porte d’entrée) 
crées une dimension en 2D

Symétrie

Sans produits



Eclairage

Aspect fonctionnel 
Aspect scénographique 



INTÉRIEUR
Merchandising  d’organisation

Indications/
Repères

Offre claire 

Parcours simple 

Merch horizontal



Présentation
horizontale

P
ieds

Su
per

n
iveaau

Produits à
faible marge

ou pas de
saison 

INTÉRIEUR
Merchandising  de gestion

0,8

1

1,2

1,4

1,6

2

M
ain

s
Y

eu
x



Pas de
musique

INTÉRIEUR
Merchandising  de gestion

Animation du point de vente

Eclairage
doux 

Couleur
neutre Propreté



Conseillère

INTÉRIEUR
Merchandising  de séduction

Eléments visuels

Pas d’éléments superflus

         ADN de la marque 



Valeurs

Conseillère

INTÉRIEUR
Merchandising  de relation



Su
per N
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Y
eu
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P
ieds

Soin
hebdomadaire 

Coffret Solaire 

Compléments 

Hygiène 

Cheveux

Soin quotidien  

Accessoires 

Linéaire propre à la marque
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1 m



Linéaire autres marques
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Tata Harper Gamme prestige

Augustinus Bader Agent NateurAurelia London

Susanne Kaufmaw

1 m



Black Week Vanity 10 ans

ANIMATION



Diagnostic 

ANIMATION



VOTRE ATTENTION
Merci pour


